ZEST BRAND

CREATIVE IDEAS

Pocdatecni analyza

1. Kdo iste jako firma nebo podnikatel a co délate?
2. Kdo ie vase cilova skupina?

Pozn. Cilovd skupina nebo také ,cilovka" jsou lidé, které chcete oslovit svym
marketingem. Napiste si vék, pohlavi, zajmy, apod. vaseho idedlniho zdkaznika. Cim
vice si napisete, tim snadnéji se bude cilit vas marketing.

Pohlavi:

Veék:

Demografie (lokalita kde Ziji, mésto/venkov, byt/dim):

Rodinny stav (svobodny/rodiny/pdry):

Vzdéelani (zakladni/stredni/vysoke):

Zajmy:

Dalsi:

3. Kde o vas tato cilovka mluvi?

Pozn. Mluvi o vds v néjaké Facebookové skupiné nebo vém udéluje hodnoceni na
Googlue

4. Jaké kandly vase cilova skupina pouziva pro komunikaci?

Pozn. Na jakych socidinich sitich je, jaké vyuziva chaty a portdly?

5. Kdo je vase konkurence a co déla za online marketing?



6. Jak aktudlné délate online a offline marketing?

Pozn. Spravujete si socidini sité2 Mdate webové strdnky2e Mdate nékde vyvésené
plakdaty Ci bannery? Délate PR2 apod.

Offline marketing:

[] Letdky [] Beneficni akce

[] Billboardy ] U&ast na vystavdch/veletrzich
[] Radio [ Plak&tové vylepy

[] Televize [] Polepy

[] Tisténd Inzerce

] Jiné

Online marketing:

[] Socidlni sité - obsah []Blog

[] Socidlni sité - reklama [ ] Webové strdnky

[] Emailing [ ] Zbo7ové srovnavace
[]PPC [] Online firemni katalogy
[]SEO

[ Jiné

7. Jak byste ho chtéli délat v budoucnu?

8. Jakych cilu byste s nim chtéli dosdhnout?



